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Resolucion Gerencial General Regional N°22 1~ 2026
Gobierno Regional del Callao-GGR

Callao, 17 ABR. 2075

VISTOS:

El Informe N° 000027-2026-GRC/QOIIYP, de facha 17 de febrero de 2026; ¢l Informe N° 000096-
\ 2026-GRC/OIIYP, de fecha 24 de marzo de 2026; el Informe N° 000119-2026-GRC/ONYP, de
| fecha 06 de abril de 20286, v, el Informe N° 000135-2026-GRC/OIIYP, de fecha 10 de abril de 2026,
) emitidos por la Oficina de Imagen Institucional y Profocolo; el Memorando N° 000070-2026-
GRC/OP, de fecha 03 de marzo de 2026, emitido por la Oficina de Planificacion; el Informe N°
000727-2026-GRC/OPT, de fecha 19 de marzo de 2026; y el informe N° 001035-2026-GRC/OPT,
de fecha 10 de abril de 2026, emitidos por la Oficina de Presupuesto y Tributacion; el Informe N°
000089-20268-GRC/GRPPYAT, de fecha 23 de marzo de 2026; y el Informe N° 000137-2026-
GRC/GRPPYAT, de fecha 10 de abril de 2026, emitidos por la Gerencia Regional de Planeamiento
Presupuesto y Acondicionamiento Territorial; el Informe N°® 00257-2026-GRC/GAJ, de fecha 31 de
. marzo de 20286; y el informe N° 000282-2026-GRC/GAJ, de fecha 16 de abril de 2026, emitidos
-\ por la Gerencia de Asesoria Juridica; y

CONSIDERANDO:

Que, el articulo 191 de la Constitucién Politica del Peru, establece: “Los gobiernos regionales
tienen autonomia politica, econémica y administrativa en los asuntos de su competencia.
Coordinan con las municipalidades sin interferir sus funciones y atribuciones (...)."

Z\ Que, el articulo 5 de la Ley N° 27887, Ley Organica de Gobiernos Regionales y sus normas
.. | modificatorias, establece que: “La mision de los gobiernos regionales es organizar y conducir la
/ gestion publica regional de acuerdo a sus competencias, exclusivas, compartidas y delegadas, en
el marco de las politicas nacionales y secforiales, para contribuir al desarrolfo integral y sostenible
de la region’;

Que, el numeral 1, del articulo 8 de la precitada Ley Organica preve que la gestién de los gobiernos
L T regionales se rige por el principio de participacion, el cual involucra el desarrallo y uso de instancias

# y estrategias concretas de participacién ciudadana en las fases de formulacion, seguimiento,
47 . fiscalizacion y evaluacion de la gestién de gobierno y de la ejecucion de ios planes, presupuestos
oty 2/ y proyectos regionales;

Que, el articulo 1 de 1a Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal, sefiala: "Son objetivos
de esta Ley. a) Establecer los criterios generales para el uso de los recursos que fas instancias def
Gobierno Nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al rubro de publicidad, en prensa
escrita, radio y tefevision. b) Fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos
puiblicos para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television.”;

Que, el articulo 2 de la norma citada, referido al &mbito de aplicacion, y modificado por el articulo
1 de la Ley N° 31515, indica: “Se aplicaréa a los rubros de publicidad institucional de las entidades
y dependencias que conforman el Gobierno Central, regional o local. La presente Ley no seréa de
aplicacién cuando se trate de notas de prensa, avisos sobre procedimientos a convocarse en el
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marco de la Ley de Contrataciones (...). Se entendera por publicidad institucional a aguella que
tiene por finalidad promover conductas de relevancia socfal, tales como el ahorro de energia
elgctrica, Ja preservacion del medio ambiente, el pago de impuestos, entre otras, asi como fa
difusion de la ejecucion de ios planes y programas a cargo de las entidades y dependencias.”™

Que, el articulo 3 de la citada Ley, también modificado por [a Ley N° 31515, establece como
requisito para la autorizacion de la publicidad estatal |a aprobacion del Plan de Estrategia
Publicitaria, el cual debe encontrarse acorde con las funciones y atribuciones de la entidad y
adecuarse a los objetivos institucionales:

Que, el articulo 7 del "Reglamento de ios requisitos para la autorizacion de realizacién de
publicidad estatal establecidos en la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal, aprobado
con Decreto Supremo N° 064-2023-PCM, establece: “Las entidades publicas deben sefialar en
sus planes de estrategia publicitaria las campafias que desarrollaran durante el afio. En cada
campana deben establecer sus objetivos comunicacionales Y presupuesto y, en funcién de esos
Objetivas, definen el tipo de medio con el cual se va g alcanzar af publico al que se flevara ef
mensaje.”

Que, el numeral 1 del articulo 68 del Nueva Texto Unico Ordenado TUO del Reglamento de
Organizacién y Funciones ROF del Gobierno Regional del Callao (en adelante, TUO del ROF),
aprobado mediante Ordenanza Regional N° 000001, de fecha 26 de enero de 2018, establece
como funcion de la Oficina de imagen Institucional y Protocolo: “Proponer (...) las acciones de
prensa, imagen institucional y relaciones ptiblicas de Ja institucion”:

Que, mediante Resofucion Ejecutiva Regional N° 296, de fecha 26 de octubre de 2022, se delegd
al Gerente General Regional, la funcion de: “6. Aprobar y modificar el Plan de Medios vy el Plan de
Estrategia Publicitaria del Gobiemno Regional del Callao”;

Que, con informe N° 000027-2026-GRC/OIIYP, de fecha 17 de febrero de 2026, |la Oficina de
Imagen Institucional y Protocolo elevt a la Gerencia Generai Regional la propuesta del Plan de
Estrategia Publicitaria Institucional 2026, que contiene campafas prioritarias basadas en las
necesidades identificadas por las diferentes dependencias del Gobierno Regional del Callao

; Que, mediante Memorando N° 000070-2026-GRC/OP, de fecha 03 de marzo de 2028, |la Oficina
 de Planificacion sefialo que: (...} 4.1 La propuesta defl Plan de Estrategia Publicitaria Institucional

(PEP) 2026 del Gobiemo Regional del Callao, se encuentra articulada al Objetive Estratégico
Institucional - OE| 04: Fortalecer la Eficiencia en la Gestion Institucional y a la Accién Estratégica
Institucional — AEI 04.01: Gestion Administrativa ¥ Operativa Efectiva en la Provincia Constitucional
del Callao, implementada en la AO “Gestién de Ja Comunicacién Institucional” programada en el
Pilan Operativo Institucional — PO! 2026 del Aplicativo CEPLAN V 01 (...).”

Que, a través del Informe N° 000727-2026-GRC/OPT, de fecha 19 de marzo de 2028, la Oficina
de Presupuesto y Tributacion emitio opinion favorable respecto de la disporibilidad presupuestal
para {a ejecucion def Plan de Estrategia Publicitaria (PEP) 2026 del Gobiernc Regional del Caliao,
por el importe de 8/. 600,000.00 (seiscientos mil y 00/100 soles);

Que, mediante Informe N° 000096-2026-GRC/OIIYP, de fecha 24 de marzo de 2026, la Oficina de
Imagen Institucional y Protocolo elevé los actuados a la Gerencia General Regional, sefialando
que el Plan contempla seis (06) campafias comunicacionales orientadas a difundir las acciones
institucionales y fortalecer la gestion del Gobierno Regicnal del Callao:

Que, con Informe N° 00257-2026-GRC/GAJ, de fecha 31 de marzo de 2028, ia Gerencia de
Asesoria Juridica formuld observaciones al Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026 del
Goblerno Regional del Callao, relacionadas ¢on: a) La incongruencia en e presupuesto sefialado
en el citado Plan toda vez que la Gerencia Regional de Planeamiento Presupuesto y
Acondicionamiento Territorial habia opinado que la disponibilidad presupuestal para la ejecucion
del periodo 2026 era de S/. 600,000.00 (Seiscientos mil y 00/100 soles), y no de §/. 1,100,000.00
(Un Milior Cien Mif y 00/100 soles), como se habia solicitado; b) La inconsistencia entre &l apartado
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referido al publico objetivo y la estrategia comunicacional; y, ¢) La incongruencia en |a redacmon

del numeral 11 del Plan, referido a los criterios de programacién de las campafias publicitarias,
relacionado con la competencia en materia de contrataciones;

Que, mediante Informe N° 000118-2026-GRC/OIIYP, de fecha 06 de abril de 2026, |a Oficina de
Imagen Institucional y Protocolo solicité a la Gerencia General Regional, la ampliacidn
presupuestal para el Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026 del Gobierno Regional del
Caliao, por el monto de S/. 126,000.00 (ciento veintiséis mil y 00/100 soles), para la ejecucion de
seis campafias comunicacionales previstas para el ejercicio fiscal 2026,

Que, mediante Informe N° 000135-2026-GRC/OIIYP, de fecha 10 de abril de 2026, |a Oficina de
Imagen Institucional y Protocolo elevéd la documentacion complementaria, adjuntando el Informe
N° 000137-2026-GRC/GRPPYAT, de la misma fecha, mediante el cual la Gerencia Regional de
Planeamiento Presupuestoc y Acondicionamiento Territorial precisé que la ampliacion del marco
presupuestal se otorgaria en una etapa posterior, en funcién del avance de la ejecucion
presupuestal y |a disponibilidad de recursos durante el ejercicio fiscal 2026,

Que, conforme al Informe N° 000282-2026-GRC/GAJ, de fecha 16 de abril de 2026, la Gerencia

de Asesoria Juridica, en atencion a lo previsto en el numeral 7 del articulo 41 del TUO del
Regiamento de organizacion y funciones del Gobierno Regional del Callao, y en aplicacion de los

7 principios de veracidad y verdad material establecidos en los numerales 1. 7 y 1.11, del articulo 1V
I~ del Titulo Preliminar del Texto Unico Ordenado de la Ley N° 27444, Ley del Procedimiento
/U Administrativo General, aprobado mediante Decreto Supremo N° 004-2018-JUS, procedio a visar
" el proyecto de Resolucién Gerencial General Regional que resuelve aprobar el Plan de Estrategia

/ Publicitaria Institucional 2026 del Gobierno Regional dei Callao, correspondiente al afio fiscai 2026;

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°® 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal,
madificada por la Ley N° 31515; el Nuevo Texto Unico Ordenado TUO del Reglamento de
Organizacion y Funciones ROF del Gobierno Regional del Callao, aprobado por la Ordenanza
Regional N° 000001, de fecha 26 de enero de 2018; en virtud de las atribuciones delegadas
mediante la Resolucion Ejecutiva Regional N° 000296-2022-GRC, de fecha 26 de octubre de 2022,
y, contando con la visacion de la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo. la Gerencia Regional
de Planeamiento Presupuesto y Acondicionamiento Territorial y de la Gerencia de Asesoria
Juridica;

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. — APROBAR, el Plan de Estrategia Publicitaria institucional 2026 del
Gobierno Regional del Callao, correspondiente al afic fiscal 2026, el mismo gue, como anexo
forma parte integrante de la presente Resolucion.

ARTICULO SEGUNDO. - ENCARGAR, a la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo, el
cumplimiento de la presente Resolucion, asi como el seguimiento y evaluacion de la ejecucion del
Plan de Estrategia Publicitaria institucional 2026 del Gobierno Regional del Caliao.

ARTICULO TERCERO. — ENCARGAR, a la Oficina de Tramite Documentario y Archivo del
Gobiermno Regional del Callao, cumpla con notificar la presente Resolucion a las diferentes
dependencias del Gobierno Regional del Callao.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y ARCHIVESE

. TN
5 GOBIERNO REGIONALIDEL CALLAO

---------------------------------------------------

LiC. CESARIGOR CAMACHO CABALLERO
GERENTE GENERAL REGIONAL
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De conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 28874, Ley que reguia la Publicidad
Estatal y su reglamento aprobado mediante Decreto Supremo N°064-2023-PCM, ia
publicidad estatal debe sustentarse en un Plan de Estrategia Publicitaria.

alcanzados ante fa opinion publica, debiendo organizar, programar y desarrollar las
actividades en estos dmbitos”. La misma que lo ejerce, en su articulo 68°, numerai 1,
‘Proponer a la Gobernacién Regional y efectuar las acciones de prensa, imagen
institucional y relaciones publicas de la institucién”.

Tales acciones se ejecutan a fin de fortalecer la gestion institucional del Gobierno
Regional del Callac. El presente Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026 del
Gobierno Regional del Caliao, se encuentran alineada al Plan Estratégico Institucional
2025-2030, especificamente con el Objetivo Estratégico Institucional OEIl.04
“Fortalecer la Eficiencia en la Gestion Institucional y i3 Accién Estratégica Institucionai
AEl 04.01: Gestién Administrativa y Operativa efectiva en la Provincia Constitucional Del
Callao”, de la Actividad Operativa AQ: “Gestién de la Comunicacién Institucional”
regisirada en el Aplicativo CEPLAN V 01 Plan Operativo Institucionai (POI)2026.

Asimismo, tenemos como objetivo comunicar los pilares basicos de la gestion para
facilitar y fortalecer ef proceso de desarrollo de la region. A su vez, difundir las acciones
de la institucion en pro de tal fin.

En este contexto, la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo también tiene a su cargo

la difusién de los resultados de los logros y actividades realizadas, orientando sus

mensajes a los diversos grupos objetivos de la pobiacién a nivel regional y nacional, asi T,
como disefiar, ejecutar y supervisar las campafias publicitarias que difundan lag F
actividades que realiza el Gobierno Regional del Callao con el objetivo de mejorar Ia (5 )
calidad de vida de sus habitantes. E"} e
En via del correcto desarrollo de las actividades encomendadas nos cefimos a las e
disposiciones de la Ley N° 28874, que regula fa publicidad estatal y en tal sentido, segun

elinciso a), del articulo 3, se establece que: “para la publicidad estatal, se debers contar

con un plan de estrategia publicitaria acorde con ias funciones y atribuciones de las

entidades o dependencias, que debera adecuarse a los objetivos vy prioridades
establecidos en los programas sectoriales”.
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El presente Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026 del Gobierno
Regional del Callao, tiene por finalidad implementar y formular estrategias
comunicacionales institucionales, que incluye la divuigacién de planes y
programas gubernamentales, garantizando |a visibilidad de Ia gestion a la
ciudadania las acciones llevadas a cabo por el Gobierno Regional dei Callao,
promoviendo la transparencia ¥y sensibilizando a los actores sociales, con el fin
de mejorar el acceso publico a |a informacion de la poblacién del primer puerto y
en especial a los sectores mas vulnerables de Ja region.

Ademas, el presente plan permite establecer criterios para el uso de
herramientas y procedimientos que fortalezcan vy faciliten Ia publicidad en los
medios de comunicacion tradicionales y digitales sobre los servicios publicos y
la informacién pertinente proporcionada por todas las gerencias y dependencias
regionales dirigidas hacia la poblacién de la regién Caliao.

BASE LEGAL
Ley N° 27867, Ley Orgénica de Gobiernos Regionales y sus modificatorias.

Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, modificada por la Ley N°
31515.

Ley N° 27658, Ley Marco de Modernizacion de fa Gestién del Estado, modificada
por el Decreto Legislativo N° 1446-2018-PCM.

Ley N° 32069, Ley General de Contrataciones Publicas no tiene un Texto Unico
Ordenado, no existiendo una derogacion expresa del Decreto Supremo N° 082-
2019 que aprueba el Texto Unico Ordenado de la Ley N° 30225 {aplicable en
tanto no se aponga a la Ley N° 32089- Ley General de Contrataciones Publicas
y su Regiamento).

Ley N° 32513, Ley de Presupuesto de! Sector PuUblico para el Afio Fiscal 2026. oy
o 0’
Decreto Legislativo N° 1440, Decreto Legislativo del Sistema Nacional d/—\ [

Prasupuesto Publico. e

Ay

- G0gz

Texto Unico Ordenado de la Ley N° 27444, Ley del Procedimiento Administrativo =~ =
General, aprobado mediante Decreto Supremo N° 004-2019-JUS.

Decreto Supremo N° 064-2023-PCM, que aprueba el Reglamento de los
requisitos para la autorizacién de realizacion de publicidad estatal establecidos
en la ley N° 28874, Ley que regula ia publicidad estatal, modificada por la Ley
N° 31515,

Resolucién N° 0112-2025-JNE, que aprueba el Reglamento sobre propaganda
electoral, publicidad estatal Y neutralidad en periodo electoral.

Texto Unico Ordenado TUQ del Reglamento de Organizacién ¥ Funciones ROF
del Gobierno Regional del Callao, aprobado por Ordenanza Regional N° 000001,
de fecha 26 de enero de 2018




ES COPIA I

DEL ORIGINA.

.....................................

ALCA NCE egOﬁFecha‘l?ABR Zﬂzﬁ

dentro de la regién Callao.

En ese contexto, la difusion en medios de comunicacién masiva (radio, television,
prensa y medios digitales, entre otros} representa una oportunidad para el
Gobierno Regional del Callao como una estrategia importante para acercarse a
los hogares, personas Y grupos objetivos.

Por tal motivo, planteamos como estrategia de comunicacion e usc de la
publicidad o difusién de spots en medios de comunicacion masivos y/o digitales,
siendo esta herramienta importante para alcanzar a la mayor cantidad de
publicos objetivos del Gobierno Regional de} Caliao.

El alcance y desarrollo del Plan Estratégico Publicitario Institucional 2026 sera
en medios de difusién del ambito regional y nacional, por el interés de nuestras
actividades, y en medios gue incluyan a Lima Metropolitana Y a las regiones
cercanas, por ser el Callao el principal puerto del pais y un engranaje importante
en el desarrollo nacional.

JUSTIFICACION

Las acciones realizadas por la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo
respecto al Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026, hacen referencia
a los servicios publicos que presta la institucion, incentivan e uso de los
servicios publicos en correlacion a las politicas de Estado, informan y
promueven las acciones en materia de seguridad publica, salubridad, recursos
naturales y educacién, entre otros, asi como la ejecucion de los planes y
programas de la institucion.

Todo esto se desarrolla conforme a los principios de: cumplimiento de la —
normativa vigente, uso racional y transparente de ios recursos del Estado@ %
planificacion de publicidad a Contratar, principio de celeridad en Io@

procedimientos y consecucion de los principios de eficacia y eficiencia,
Estas acciones se enfocan en:

 Promover el desarrollo humano y la difusion de las politicas ptiblicas del
Gobierno Regional del Callao en beneficio de Ja ciudadania, buscando
la sostenibilidad de las intervenciones de los proyecios Y programas
sociales emprendidos por el Estado.

» Implementar de manera estratégica mecanismos que amplien ef
alcance de las acciones que realiza el Gobierno Regional del Callao ¥
al fortalecimiento de las organizaciones sociales para promover su
participacion en el desarrollo a nivel regional.

» Abordar de manera integra ia informacion, a fin de consolidar los
mensajes de manera coordinada, respondiendo 2 las necesidades de
informacion de la ciudadania, contribuyendo a |a optimizacién del uso
de los medios y canales de comunicacion,
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El Plan de Estrategia Publicitaria Institucional 2026 se orienta a contribuir, a 7 AeR 0
través de lineamientos de comunicacién, el desarrollo socia! de Ia pobiacién en

favor del crecimiento regional, brindando la informacion necesaria para

involucrar a !a ciudadania en campanas y programas gue mejoren su calidad

de vida y el entorno en el que viven.

Asimismo, permite trazar estrategias de comunicacién que cumplan con la
funcién de sensibilizar, informar y educar a la poblacién, difundiendo las
acciones realizadas por el Gobierno Regional del Callao y brindando un clima
favorable en diversos escenarios sociales para el desarrollo de estrategias
previsias en diferentes areas: salud, educacion, seguridad y desarrollo social,
entre ofros.

VI. OBJETIVOS

5.1 Objetivo general

Fortalecer la gestion institucional desarroliando e implementando camparias
publicitarias en medios de comunicacion tradicionales y alternativos a nivel
regional y nacional, con el objetivo de difundir las principales acciones y
logros que contribuyen at desarrolio econdmico, social y cultural del Callao,
a fin de dar a conocer las acciones que viene desarrollando el Gobierno
Regional del Caliao, teniendo en cuenta los pilares de la gestion.

Estas acciones de comunicacién estratégica buscaran impulsar [a
participacién ciudadana y la transparencia, reforzando Ia promocion del
didlogo directo y la politica de puertas abiertas, haciendo énfasis en los
beneficiarios directos e indirectos de las politicas, programas vy proyectos
emprendidos por la actual gestién, considerando las variables demograficas
y sociales de nuestra poblacién.

5.2 Objetivos especificos

Garantizar y fortalecer 1a identidad institucional y ia confianza ciudadang /i
mediante campaiias de comunicacion estratégicas que visibilicen el impacto? « [
positivo de las inversiones en salud, educacion, seguridad ciudadana, 3,
infraestructura vial y obras en el Callao. La sostenibilidad de la gestion,
presenta retos importantes y complejos, como promover un Estado e
instancias de gobierno mas eficientes, al servicio del ciudadano y buscando
el bienestar de la poblacién.

Para tatl fin, reforzaremos los pilares de la gestion institucional del Gobierno
Regional del Callao, enfocandolos al servicio de Ia ciudadania vy
promoviendo canales efectivos de participacion ciudadana, lo que lograra
fortalecer y generar sinergias entre las organizaciones sociales, el Estado e
instituciones privadas.

Por ello, el Gobierno Regional del Callao, a través de la Gerencia General
Regional y en coordinaciéon con la Oficina de Imagen Institucional y
Protocolo, han estimado conveniente proponer la estrategia de
comunicacioén con la poblacion trazando los siguientes objetivos del Plan de
Estrategia Publicitaria para ef periodo 2026:

a. Fortaiecer el posicionamiento institucional, logrando una mayor cercania
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con la ciudadania y resaltando los valores esenciales de la gestion
pubiica.

b. Garantizar la informacion, manteniendo |a unidad de criterios en ia
elaboracion del disefio de mensajes de las diversas campanas
publicitarias, actividades y proyectos que realiza el Gobierno Regional del
Caliao, para ser percibidas con claridad y precisién por la poblacién
beneficiaria, asi como por los agentes econdmicos en los procesos de
fortalecimiento institucional y asi empoderar ef capital social de |a region
Callao.

€. Optimizar los recursos asignados y garantizar el resultado, mediante el
disefio y la ejecucion de campanas publicitarias, utilizando los medios de
comunicacién de mayor alcance (regional y nacional), dependiendo del
mensaje a transmitir y el sector poblacicnal al que se requiera liegar.

d. Fortalecer la gestion institucional del Gobierno Regional del Cailao y
promover la imagen de la regién Callao como un fugar viable, préspero,
con un potencial importante para el turismo, Ia gastronomia, las
inversiones y los servicios portuarios y aeroportuarios del pais.

e. Concienciar a la poblacién sobre las acciones especificas que el gobierno
regional realiza ante los principales problemas que hay en el Callao.

VII.  PUBLICO QOBJETIVO

El Gobierno Regional del Callao, como entidad ptblica descentralizada, tiene la
responsabilidad de administrar y fomentar el desarrollo integral y sostenible de
la regién. En este contexto, el Plan de Estratégica Publicitaria 2026, esta dirigido
a la poblacién de la Provincia Constitucional del Callao, por lo que su alcance es
general priorizando |z difusion de los servicios y programas institucionales.

)
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La estrategia de la publicidad institucional tiene como finalidad promover ia
gestion gubernamental de relevancia social en favor de ia poblacién en base a
la transparencia, la ejecucion de obras y la apertura democratica. Por ello, la
estrategia, esta relacionada con el uso de medios adecuados considerando las
caracteristicas de distintos sectores, ademas tiene como eje el posicionamiento
de la gestion en los sectores demograficos y socioecondmicos, de acuerdo a la
informacion que se quiere comunicar.

7.1 Gerencias regionales

El Gobierno Regional del Callao cuenta con diversas gerencias
regionales, porlo que, a fin de alcanzar los objetivos trazados, se requiere
la programacién especifica de las campanas publicitarias, considerando
también, la publicacion de comunicados con caracter de urgencia o
cuando exista la necesidad de comunicar o argumentar {a posicion del
gobierno regional o cualquiera de sus unidades organicas y ejecutoras.

Estas campafias contemplan acciones comunicacionales a través de
medios tradicionales y alternativos, segun sea la necesidad o alcance
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necesario para cada campafia, buscando siempre mayor impacto y
alcance en la poblacién.

Es importante que este proceso publicitario se enfoque en lograr que el
Gobierno Regional del Callao tenga presencia en |a ciudadania, a fin de
generar un circulo virtuoso que apoye el traslado de mensajes y
construyan una imagen sélida, lo que permitir el alcance de los objetivos
planteados para la gestion.

Cabe resaltar que existen algunas gerencias regionales con mayor
cercania a la poblacién de acuerdo a las competencias y funciones de ias
cuales son responsables, hecho que implica que deban tener ia
necesidad de difundir masivamente sus actividades.

7.1.1. Gerencia Regional de Desarrolio Econdémico

Es el 6rgano de linea encargado de las funciones especificas regionales
en los sectores industria, comercio, turismo, artesania, pesqueria,
energia e hidrocarburos Y agricultura. La gerencia depende
directamente de la Gerencia General Regional,

Asimismo, el gerente regional de Desarrollo Econémico ejerce autoridad
directa sobre el personal que conforma dicha unidad organica, siendo
responsable del eficiente cumplimiento de log objetivos y funciones
asignados a la misma.

Para poder cumplir funciones a cabalidad y con eficiencia, ia Gerencia
Regional de Desarrollo Econdmico tiene a su cargo las siguientes
oficinas:

» Oficina de Agricultura y de Produccién
e Oficina de Comercio, Turismo, Energia y Minas. AL

e "305'?" "
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7.1.2. Gerencia Regional de Desarrolio Social

Es el organo de linea encargado de conducir las acciones especificas
regionales de vivienda, trabajo, promocién del empleo, poblacién,
saneamiento, desarrollo social e igualdad de oportunidades Yy proyectos
especiales,

Para poder cumplir funciones a cabalidad y con eficiencia, la Gerencia Regional
de Desarrolio Social tiene a su cargo las siguientes oficinas:

« Oficina de Desarrolio Social, Poblacién e Igualdad de Oportunidades,
Vivienda y Saneamiento.
Oficina Regional de Atencién a las Personas con Discapacidad.
Oficina de Organizaciones de Base Regionales.

7.1.3. Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del Medio
Ambierite
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Tiene la responsabilidad de atender las funciones especificas sectoriales

en materia de areas protegidas y medio ambiente. A sy vez, coordina con
las demas gerencias regionaies para brindar opinion técnica en materia

También, promueve Y ejecuta proyectos y obras de irrigacion,
descolmatacion y limpieza de rios, mejoramiento de riego, manejo
adecuado y conservacion de los recursos hidricos y de suelos e
implementacion de areas verdes.

La Gerencia de Re(_:ursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente cuenta
con la Oficina de Areas Protegidas y Medio Ambiente. A su vez, tiene
competencia sobre los Humedales de Ventanilla.

7.1.4. Gerencia Regional de Infraestructura

Tiene como misién organizar y conducir ia gestion plblica regional de
acuerdo a sus competencias exclusivas, compartidas y delegadas, en el
marco de las politicas nacionales Yy sectoriales para contribuir g
desarrollo integral y sostenible de la regidn.

Ademas, le corresponde ejercer las funciones especificas sectoriaies en
materia de vialidad, construccion y demas funciones establecidas por
Ley.

Es importante sefialar que la Gerencia Regional de Infraestructura tiene
a su cargo las obras, agua potable y alcantariliado, obras por convenio,
entre otros, que atienden las necesidades de la poblacién mas vuinerable
de la region Callao.

La Gerencia Regional de Infraestructura cuenta con las siguientes
oficinas:

* Oficina de Construccién y Vialidad.
» Oficina de Maquinaria Pesada.

7.1.5. Gerencia Regional de Defensa Nacional, Defensa Civil y Seguridad
Ciudadana

Organo de linea al que le corresponde ejercer las funciones y facultades
sectoriales en materia de defensa nacional, defensa civil y seguridad
ciudadana.

Aprueba, evallia, dirige, controla y administra las politicas en materia de
Defensa Civil, Seguridad Ciudadana y Defensa Nacional, en
concordancia con la politica general del Gobierno y los planes
sectoriales y locales. Ademas, cumple con organizar las acciones de
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prevencion de desastres y brinda ayuda directa, indirecta e inmediata a

los damnificados vy ayuda a Ia rehabilitacion de ias poblaciones
afectadas.

La Gerencia Regional de Defensa Nacional, Defensa Civil y Seguridad
Ciudadana, para cumplir con sus funciones se organiza en: Oficina de
Defensa Nacional y Defensa Civil.

7.1.6. Gerencia Regional de Transportes y Comunicaciones

La Gerencia Regional de Transportes y Comunicaciones es {a unidad
organica de linea encargada de ejercer las funciones sectoriales en
materia de transportes y comunicaciones.

Como funciones principales tiene ia competencia de formular, aprobar,
ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar los planes Y poiiticas en
materia de transportes de Ia region, de conformidad con lag politicas
nacionales y los planes sectoriales. Ademas, administra Ia
infraestructura portuaria regional de acuerdo a las regulaciones técnico-
normativas emitidas por ei Ministerio de Transportes y Comunicaciones
a traves del organismo pertinente y de la forma que establezcan los
dispositivos legales sobre [a materia,

En materia de comunicaciones, la Gerencia Regional de Transportes y
Comunicaciones formula, aprueba, gjecuta, evalla, dirige, controla y
administra los pianes y politicas en materia de telecomunicaciones de
la regién, de conformidad con las politicas nacionales y los planes
sectoriales.

Asimismo, tiene como funcién promover, ejecutar y concesionar los
proyectos regionales de telecomunicaciones de su competencia, en
concordancia con la normatividad nacional y los convenios
internacionales. Asimismo, promueve Ia inversién privada en proyecto
de telecomunicaciones de acuerdo a Ia Ley de la materia.

También busca fomentar y fortalecer el desarrolio de los medios de
comunicacion regional y de una red publica de comunicaciones de Ia

region. T
S
§

7.1.7. Gerencia Regional de Educacién, Culturay Deporte

-
Organo de linea al que le concierne ejercer funciones especificas ""-“L”"i"-"ff"?
sectoriales en materia de educacién, cultura, ciencia, tecnologia,

deporte y recreacién. Como funciones principales, la Gerencia Regional

de Educacion, Cultura y Deporte esta encargada de formular, aprobar,
proponer, ejecutar, evaluar y administrar las politicas regionales de
educacion, cultura, ciencia y tecnologia, juventud, deporte y recreacién

de la regién, en concordancia con ia politica del Gobierno Nacional,

planes sectoriales y programas correspondientes.

Ademas, disefia, ejecuta y evalda el proyecte educativo regional, los
programas de desarrollo de la cultura, ciencia y tecnologia, juventud,
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Para cumplir con sus funciones, la Gerencia Regional de Educacion,
Cultura y Deporte se organiza en:

« Oficina de Deporte y Recreacion.
*  Oficina de Juventud.

*+  Oficina de Administracion de Villas Regionales.

IX. CAMPANAS DE DIFUSION

La programacion de las campafias publicitarias podra ser ejecutada de forma
corporativa como Gobierno Regional del Callao, elaborandose un plan de
medios que tendra las siguientes caracteristicas:

. Datos generales.

. Justificacion.

. Determinacion del publico objetivo.

. Seleccién de los medios de comunicacién.
. Duracion.

° Presupuesto.

s Financiamiento

8.1. BASE DE DATOS

° Poblacién del Callao

Segun el instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), en su
estudio “Poblacién estimada al 30 de junio, por afios calendario y sexo,
segun departamento, 2024, 2025 y 2026”, se proyecta que para el afio
2026 la regién Callao contard con aproximadamente 1 milldn 247 mil 227
habitantes, distribuidos en siete (7) distritos que conforman Ia provincia
Constitucional del Callao, situdndose como una de las regiones mas
pobladas del Peru.
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POBLACION ESTIMADA AL 30 DE JUNIO, POR AROS CALENDARIO Y SEXO, SEGUN
DEPARTAMENTO, 2024,2025 v 2026
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‘ -Nuta: Las proyeéclau;s‘ 'de poblacién 2025 son de carécter provisional, hasta que s& disponga de o resultados definitivos del proxima censo de
poblacidn y vivienda a ejecutarse en el afic 2025,

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica - Perii: Estimaciones y Provecciones de Poblacién Da partamental, por
Afios Calendarlo y Edad Sknple, 1995-2030, Boletin especial N° 25,




......... <N S ..l.;é..‘.‘.l:.ﬁé.'.‘.ea..-
LTERNO

09"{ ..... HR° 70

POBLACION TOTAL PROYECTADA AL 30 DE JUNIO DE CADA ANO, SEGUN DEPARTAMENTO, PROVINCIA
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(informacién de carécter referencial)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica,

. Equipos y medios tecnologicos en el hogar

El rapido avance de las TIC fomentado por el creciente desarrollo de la tecnologia digital,
brinda oportunidades sin precedentes para alcanzar mejores niveles de vida. Segun el
informe Técnico TIC IV Trimestre 2025 del Instituto Nacional de Estadistica — INEI, En
el tercer trimestre de 2025, la telefonia movil registré una amplia presencia en los
hogares del pais, alcanzando una cobertura del 94,8%. Le siguio el servicio de internet,
disponible en el 59,7% de los hogares. Aunque el acceso a intemet ha mostrado un
crecimiento sostenido en los Gltimos arfios, todavia presenta brechas importantes en
comparacion con ofras tecnologias de mayor penetracién, como la telefonia mévil.

Conforme con el estudio Market Report Medios y plataformas de comunicacion en el
Perti de enero 2026,2 de la empresa CPI, en Lima (que considera al Callac), los medios
digitales es el medio con mayor alcance, mientras que en el interior (donde reside el
62% de la poblacion del Pert urbano), ia radio se posiciona como el medio mas fuerte.

Por su parte, la televisién tiene un alcance del 86% de la poblacién nacional. La
publicidad de exteriores posee un alcance nacional (86% en Lima y 74% en el interior).
Finalmente, los diarios impresos tienen un alcance del 30.4% en Lima y 28.8% en e!
interior del pais, con una cobertura mayor en Lima que en el interior del pais.

En conclusion, ef consumo de medios en el Perl es diverso, con una amplia cobertura
de los medios tradicionales como la radio y la television, y una creciente importancia de
los medios digitales. Ademas, la distribucion del consumo de medios varia segun las
caracteristicas demograficas de la poblacion.
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DESCRIPCION DE ONVPANS Mesl Mes2 Mes3 Mes4 Mes5 Mes &

CAMPANA DE SEGURIDAD
CIUDADANA

CAMPARNA DE TURISMO SEGURO

CAMPANA DE DIFUSION DE
PROYECTOS Y OBRAS EN
INFRAESTRUCTURA

CAMPANA DE INTEGRACION DE
PERSONAS CON DISCAPACIDAD

CAMPANA DE REACTIVACION
ECONOMICA E IMPULSO PARA X
EMPRENDEDORES

CAMPARNA DE SALUD PREVENTIVA X

8.3. DETALLE DE CAMPANAS

Observando la realidad por la que atraviesa el pais en general y el Callao
en particular, se plantea priorizar algunas campafias que permitan aportar
lo necesario para mejorar, la calidad de vida de los ciudadanos. Ademas,
se han pilanteado en el cronograma determinados meses para ia
ejecucion de camparias, tomando en cuenta algunos puntos referenciales

como;
1. Larealizacién de planes por parte de las diferentes gerencias. T
2. Fechas representativas en apoyo a personas como las que @0“‘ N
presentan alguna discapacidad. (& A
3. Antecedentes producto de ocurrencias de afios anteriores como el\Z gl
caso de salud. \5, | o

4. Informes emitidos por las diferentes gerencias y sus cronogramas e
de realizacién de planes o proyectos, entre otros puntos tomados
en cuenta,

Es asi que los meses sefialados en el presente cronograma pueden tener
alguna variacion en el propio cronograma, como en el nombre de la
campana teniendo en cuenta factores como:
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1. La coyuntura que prioriza la realizacién de planes y proyectos por
parte de las diferentes gerencias o ante situaciones que conlleven
cumplimientos fuera de fecha.

2. Necesidades de emergencia, producto de eventualidades como los
fendmenos naturales o rebrotes de emergencias sanitarias.

3. Necesidades de emergencia por temas de seguridad ciudadana,
entendiendo que es un hecho que afecta al pais y a la region.

4. Eventos de caracter social que ocasionen conmocion en la poblacién
como las actividades socio politicas, entre otros factores.

CAMPANA DE SEGURIDAD CIUDADANA

Histéricamente la sensacién de seguridad en el primer puerto representa una
oportunidad de mejora, por [o que es necesario reforzar las acciones en favor de la
comunidad con mensajes que resalten las gestiones, acciones y adquisiciones que
permitan impulsar operativos y la prevencion del delito, asi como el cumplimiento de las
normas ciudadanas.

al cierre de 2025/inicios de 2026, presenta un enfogue intensivo en la modernizacion
tecnolégica y vigilancia comunitaria. El Comité Regional de Seguridad Ciudadana
(CORESEC) se enfoca en prevencidn social, comunitaria v situacional, interviniendo en
zonas de alta incidencia delictiva para reducir robos, extorsiones y homicidios.

En esa linea, es relevante el anuncio, publicacion y/o flayer ante y durante la campara
de las gestiones y adquisiciones que el Gobierno Regional del Callao viene
implementando y que permitan mejorar la operatividad en favor de un adecuado
fortalecimiento de la seguridad ciudadana.

De manera complementaria, se comparte un grafico representativo gue describe las
opiniones y los comportamientos de ciudadanos respecto de temas de seguridad para
las personas® realizado en enero 2026 por CEIC (comité estadistico interinstitucional de
la criminalidad), el cual pone de manifiesto una situacién preocupante y delicada.

? https://edn.www.gob.pe/uploads/document/file/9327140/7648859-presentacion-de-los-resultados-
de-la-evolucion-de-la-tasa-de-homicidios-e-indicadores-de-seguridad-ciudadana-2022-
2025.pdf?Pv=1769121875
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Fuente: CEIC {comité estadistico interinstitucional de la ¢riminalidad)

CAMPARNA TURISMO SEGURO

Durante los meses de julio y diciembre, tradicionalmente se incrementa el turismo
interno y externo, lo que establece condiciones adecuadas para fomentar e impulsar
una estrategia de Turismo Seguro, orientada al desarrollo de la cultura turistica en |a
region Callao.

Al respecto, se destacaran los principales atractivos turisticos y las fechas
conmemorativas que permitan atraer un mayor movimiento turistico a la region chalaca,
que potencie diversos circuitos y atractivos locales.

Dentro de las actividades de caracter turistico, se promoveran diversos eventos sociales
y deportivos con gran atractivo para la poblacion en general, como ferias gastrondmicas,
practicas deportivas, conciertos de salsa o partidos de futbol profesional, entre otros.

CAMPANA DE DIFUSION DE PROYECTOS Y OBRAS EN INFRAESTRUCTURA

El Gobierno Regional def Callao realiza denodados esfuerzos por mejorar la calidad de
vida def poblador chalaco. A la fecha se vienen ejecutando obras y mejoramiento de
infraestructuras, a fin de garantizar la transparencia, gestionar el impacto social y
asegurar la viabilidad técnica y financiera de las obras.

Por ende, es necesario que se den a conocer las distintas obras de Infraestructura,
Construccion y Saneamiento que beneficien a los pobladores de los diversos distritos

de la region. ‘

"

CAMPANA DE INTEGRACION DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD

La inclusion de las personas con discapacidad es un tema de vital importancia que
trasciende barreras culturales, sociales y econdmicas. Promover la inclusién significa
reconocer y valorar la diversidad humana, asegurando que todas las personas,
independientemente de sus capacidades, tengan las mismas oportunidades para
participar plenamente en la sociedad.
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Las personas con discapacidad tienen los mismos derechos que cualquier otra persona.
La inclusién respeta su dignidad y valor intrinseco, asegurando que sean tratadas con
el respeto y la consideracién gue merecen.

Asimismo, la diversidad enriquece a las comunidades. Las personas con discapacidad
aportan perspectivas Gnicas y valiosas experiencias de vida. Su inclusion fomenta una
sociedad mas diversa y creativa, donde se valoran distintas habilidades y formas de
pensar. Ademas, implica eliminar barreras y proporcionar las adaptaciones necesarias
para que las personas con discapacidad puedan acceder a las mismas oportunidades
educativas, laborales y sociales que los demas.

La inclusién mejora significativamente la calidad de vida de las personas con
discapacidad. Les permite acceder a Ila educacion, al empleo, a actividades recreativas
y a ofros aspectos fundamentales de Ia vida diaria, lo que contribuye a su bienestar
fisico y emocional.

Diversos tratados y convenciones internacionales, como la Convencion sobre los
Derechos de las Personas con Discapacidad de las Naciones Unidas, subrayan la
importancia de la inclusion y obligan a los paises a implementar politicas y practicas
inclusivas.

Ademas, la inclusion también tiene beneficios econémicos. Al integrar a las personas
con discapacidad en la fuerza iaboral, se incrementa la productividad y se aprovechan
talentos que, de otro modo, quedarian desaprovechados. Ademas, las empresas
inclusivas suelen ser mas innovadoras y resilientes.

Al promover la inclusién, se fomenta una cultura de empatia y solidaridad. Se educa a
la sociedad sobre la importancia de Ia comprension y el apoyo mutuo, lo que fortalece
el tejido social y promueve una convivencia més armoniosa.

E£n conclusién, la inclusion de las personas con discapacidad no solo es un imperativo
moral y legal, sino también una estrategia clave para construir sociedades mas justas,
equitativas y présperas. Al garantizar que todos puedan participar plenamente en la vida
comunitaria, se crea un entorno en ¢l que cada individuo tiene la oportunidad de
alcanzar su maximo potencial.

CAMPANA DE REACTIVACION ECONOMICA E IMPULSO PARA
EMPRENDEDORES

La reactivacién econdmica, tras periodos de crisis, depende en gran medida del
dinamismo y la creatividad de los emprendedores. Estos pequefios negocios son el
motor que impuisa la innovacién, genera empleo y promueve el desarrolio sostenible en
fas comunidades.

Los emprendedores son conocidos por su capacidad de innovar y adaptarse a las
circunstancias cambiantes. En tiempos de crisis, esta habilidad es crucial para encontrar

nuevas soluciones y modeios de negocio que respondan a las nuevas necesidades de| r-’@a;?\ ;
mercado.

N

[

2 ﬁo,,‘-@

Las pequefias y medianas empresas (PYMESs) son grandes generadoras de empleo. Al ' Ve
fomentar el emprendimiento, se crean nuevas oportunidades laboraies que contribuyen :
a reducir el desempleo y mejorar Ja estabilidad econémica de las familias.
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Ademas, introducen diversidad en la economia al desarrollar una amplia gpama deT7ABR' i
productos y servicios. Esta diversificacion reduce la dependencia de sectores
especificos y fortalece la resiliencia econdmica ante futuras crisis.

Asimismo, suelen estar profundamente arraigados en sus comunidades. Sus negocios
no solo proporcionan bienes y servicios esenciales, sino que también promueven el
desarrollo iocal y mejoran la calidad de vida en sus areas de influencia.

Consciente de esas caracteristicas, el GORE Callao considera relevante que el apoyo
a los emprendedores y la promocion de una cultura de emprendimiento son
fundamentales para el desarrolio economico a largo plazo. Esto implica ofrecer acceso
a financiacion, formacion, redes de apoyo y politicas plblicas favorables que faciliten la
creacion y el crecimiento de nuevas empresas.

Muchos emprendedores actuales estan comprometidos con la sostenibilidad y la
responsabilidad social. Sus innovaciones a menudo incluyen soluciones que abordan
desafios ambientales y sociales, contribuyendo a un desarrolio mas equitativo v
sostenible.

Los emprendedores exitosos actian como modelos a seguir e inspiran a otros a
emprender. Su éxito demuestra que, con determinacion y creatividad, es posible superar
obstaculos y lograr metas ambiciosas, lo que motiva a mas personas a contribuir
activamente a la economia.

En conclusion, los emprendedores son fundamentales para la reacfivacion econémica.
Su capacidad para innovar, crear empleo, diversificar la economia y fortalecer las
comunidades locales es crucial en tiempos de recuperacién. Al apoyar y fomentar el
emprendimiento, no solo se impuisa la economia, sino que también se construye un
futuro mas dinamico, inclusivo y sostenible.

CAMPANA DE SALUD PREVENTIVA

Con el objetivo de alinearse a las politicas gubernamentales sobre las diferentes
acciones sanitarias durante el afio 2026, se iran fortaleciendo medidas para incrementar
los avances en la prevencion del dengue, anemia y contra los enfriamientos climéaticos
que vienen presentandose en la regién, asi como las acciones realizadas para cerrar
las brechas de vacunacion a nivel regional.

Se contemplan también diversas acciones para mejorar la infraestructura sanitaria, la
coordinacion intersectorial con ofras entidades del Estado, vigilancia de protocolos
sanitarios en diversos lugares de alta concurrencia de la poblacién y cumplimiento de
planes de mejoramiento sanitario en la Region.

8.4. RESUMEN DE CAMPANAS T

Para el rubro de INVERSION en el cuadro “RESUMEN DE CAMPARNAS”, se ha tomado- 2 mae
en cuenta un promedio del costo por campafia del afio 2025, en algunos casos
incluyendo medios nacionaies y en otros casos solo con medios regionales, segun
amerite la campafia.

8.5 PROYECCION DE RESUMEN DE CAMPANA PARA 2026:
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DESCRIPCION DE PUBLICO

CAMPARAS OBIETIVOS oBiETivo | SOPORTE  AMBITO  INVERSION
“ ‘ Reforzar las Radio,
CAMPARNA DE accio-nes de Poblacién deta periddicos
SEGURIDAD seguridaden  region Callaoy ,internet, Regién
e T favor de la Lima redes Callao  S/.121.000.00
comunidad con Metropolitana Ssociales,
mensajes (todo
constantes. ATLy BTL).
Fortalecer la
estrategia de Radio,
CAMPARA tUrismo Seguro  poplacién de la periddicos,  Regién
TURISMO orientadasl —regign Callaoy internet, Callacy  S/.121.000.00
SEGURO desarrollo de la Lima I Lima
cultura turistica en Metropolitana  sociales, Metropolit
la region dei BTL. ana
Callac. _
Mejorar la Radio,
~ calidad de vida periddico
g?FI\S:%T\JADiE del poblador de PObl_El,Cién dela 5 Region S/.121.000.00
PROYECTOS Y la Region dando  region Callao  jnternet,  Callao
OBRAS EN a conocer las redes
INFRAESTRUCTURA ~ distintasobras sociales,
de (todo
Infraestructura, ATLy BTL).
Construccién y
Saneamientg_.
CAMPARA DE Promover la Interne Region
INTEGRACION integracién de Poblacidn de la t, redes Ca!!aov
PARA las personas con  regién Callao sociales Clmany
PERSONAS discapacidad. Metr;)fohta $/. 121.000.00
CON
DISCAPACIDAD )
CAMPARNA DE Radio, 5
REACTIVACION Impulso de la Poblacién de la pfarlodlcos Region
ECONGMICA E reactivacion region Callao , internet, Callacy  S/.121.000.00
IMPULSO PARA economica de Lima redes Lima
EMPRENDEDORES PYMES Metropolitana  sociales, Metropo
(todo ATL litana

y BTL). e




Televisidn,
Fortalecer la  Poblacidéndela  radio,

CAMPARNA DE vigilanciay  regién Callacy periédico, Regién
SALUD controldelas Lima internet, Callaoy
PREVENTIVA diversas Metropolitana redes Lima $/. 121.000.00
enfermedades sociales, Metropolit
y campafasde (todo ana
control ATLy BTL).

5/.726.000.00
TOTAL, DE PROYECCION

9. EJECUCION DEL SERVICIO PUBLICITARIO

Una vez seleccionados los medios de comunicacion, de acuerdo al publico objetivo al
que se quiera llegar y a la masificacion del mismo, la Oficina de Imagen Institucional y
Protocolo realizara las coordinaciones con estos, para la supervision y ejecucion del
servicio y de la campafia.

La ejecucion de los servicios publicitarios se realizard mediante los siguientes
lineamientos base para trabajar de manera uniforme todas las campafias propuestas:

» El analisis de cada medio de comunicacién en base a la importancia de su
llegada en cada publico objetivo.

 Elmarco espacial con un cronograma de tiempo elaborado en base a una rapida
accion y respuesta de los medios.

» El desarrollo del presupuesio en base a la sugerencia de cantidad de
repeticiones efectivas por cada medio y sus consiguientes negociaciones para
lograr eficiencia en el mismo.

» Elanalisis de los resultados basados en estudios de cada medio para determinar
criterios de rendimiento como los TGRP’s logrados en el caso de television y
radio; y los totales de alcance en medios graficos y digitales para establecer un
importante resultado en base al costo cada campafia.

» lLa ejecucidn de las campanias f’ RS

r

10, SELECGION DE MEDIOS DE COMUNICACION
\‘?1,
10.1. La eleccién de los medios de comunicacion a utilizar, se realizara en base -

al Estudio sobre Consumo de medios tradicionales y alternativos.

La eleccién de los medios especificos en cada campafia se realizara en base
a estudios vigentes de las encuestadoras, utilizando los criterios
cuantitativos, cuando los mensajes sean de caracter masivo y se utilizaran
criterios cualitativos para los mensajes de campaiias con publicos objetivos
mas pequenos o de caracter especifico.
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10.2. Para la difusién de la informacién y los mensajes indicados en ias
campafias programadas, se ha visto la necesidad de hacerlo mediante
medios de comunicacién masivos, asi como medios de informacion digital
tales como:

o  Television.

¢ Radio.

e Diarios y revistas.

» Medios de comunicacién digitales (paginas web, y/o redes sociales, y/o
revistas y/o afines, digitales).

10.3. Para la eleccién de los medios de comunicacion a contratar se debe tener en
cuenta lo siguiente:

» Ratings y cobertura en el caso de televisién y radio.

s En el caso de los medios escritos (diarios y revistas) tomar en
consideracion el tiraje, distribucién, nivel de lectoria y credibilidad.

» En las plataformas digitales: numero de seguidores, interacciones y
vistas, potenciando los medios de comunicacion regionales.

e Pauteo de spots en horaric de mayor credibilidad, segun publico objetivo.

11. CRITERIOS DE PROGRAMACION DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS

Los criterios para el uso de fa publicidad requeridos por las diversas gerencias del
Gobierno Regional del Callao, en el presente Plan de Estrategia Publicitaria 2026,
son los siguientes:

e La publicidad que se contrate en los medios de comunicacion
contempiado en la ley, asi como en aquelios no previstos en ella (medios
digitales), sera validada y supervisada por la Oficina de imagen
Institucional Protocolo. Asimismo, sera gestionada y aprobada por las
dependencias competentes en las contrataciones de bienes ¥ Servicios
de la Entidad.

e La publicidad relacionada a los proyectos de inversién publica y las
actividades en la prestacion de servicios del Gobierno Regional del
Callao, debera ser programada considerando que la poblacion debe estar
informada sobre las camparas, obras y acciones ejecutadas para
mejorar su calidad de vida, estimando a los medios de comunicacion de
alcance nacional y regional, asi como medios de comunicacion digital no
contemplados dentro del marco de la ley.

12. PRESUPUESTO ESTIMADO ‘

El presupuesto requerido para la ejecucién del Plan Estratégico Publicitario
Institucional 2026, del Gobierno Regional del Caliao, asciende a S/. 726,000.00
(Setecientos veintiséis Mil y 00/100 soles), monto que constituye una estimacion
referencial conforme a la programacion presupuestal del ejercicio fiscal 2026, que
supone una inversion publicitaria en medios de comunicaciéon tradicionales y
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alternativos, toda vez que la ejecucion del gasto contribuira a lograr una poblacion
informada sobre la ejecucion y actividades que viene desarrollando el Gobierno
Regional del Callao.

13. EVALUACION

La evaluacién del cumplimiento del Plan Estratégico Publicitario Institucional 2026
del Gobierno Regional del Callao, se realizara mediante cuatro etapas:

e [nicio
¢ Desarroilo
s Cierre

e Post-campaiia

Es necesario enfatizar que el IMPACTO o IMPRESIONES de Ia publicidad, es Ia
cantidad estimada de veces que el anuncio o aviso ha sido visto, leido o escuchadc
por el publico objetivo, ya sea en medios tradicionales y/o medios digitales.

14. ANEXOS

14.1. ANEXO 1: ESTUDIOS DEMOGRAFICOS, DE CONSUMO Y DE
MERCADO

* INEI informe Técnico TIC, Il Trimestre 2025, diciembre 2025
s CPIi Market Report N° 001 - Enero 2026

» Informe N°39 Claves Ipsos Abril 2025

e CP| Market Report Medios de Comunicacion 2026

s ConcorTV Consejo Consuitivo de Radio y Televisién: Informe TV y Radio en
cifras 2025

14.2. ANEXO 2: TARIFARIO REFERENCIAL DE LOS PRINCIPALES
MEDIOS NACIONALES Y DE LA REGION CALLAO
Tarifario de Radio Nacional
e Tarifario LR + 2024

QN
s Tarifario Medios Graficos Nacionaies m\
» Mediakit Libero 2024 - Impreso (.%’ N
a Y|t F
» Mediakit el Popular ~ Impreso %‘% s

» Mediakit tarifario ia Republica — 2025
+ Mediakit tarifarioc web 2024

e Tarifario el Peruano



