Gobierno Regional del Callao

Acuerdo del Consejo Regional N° 000016

Callao, 05 de febrero del 2014

El Consejo del Gobierno Regional del Callao, en sesién celebrada el 05 de febrero del 2014, con
el voto UNANIME de los Consejeros Regionales presentes y en uso de las facultades conferidas
por la Ley Organica de Gobiernos Regionales Ley N° 27867 y el Reglamento Interno del Consejo
Regional del Callao;

VISTOS:

El informe Técnico N2 011-2014-GRC/GGR/OIIP; el Informe N2 022-2014-GRC/GGR/OIP y el
informe N2 024-2014-GRC/GGR/OIIP de la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo; el
Memorandum N° 075-2014-GRC/GA-OL y el Informe N° 004-2014-GRC/GA-OL-ABL de la
Oficina de Logistica de la Gerencia de Administracion; el Memordndum N° 259-2014-
GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento
Territorial; el Informe N2 295-2014-GRC/GAJ de la Gerencia de Asesoria Juridica; v, el Dictamen
N2 009-2014-GRC/CA de la Comisién de Administracion Regional del Consejo Regional del
Gaobierno Regional del Callao;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Informe Técnico N2 011-2014-GRC/GGR/OIIP, la Oficina de Imagen Institucional
y Protocolo, emite el siguiente Informe Técnico:

1. Como indica en el PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2014, aprobado mediante
Resolucion Gerencial General N2 1615-2013, el Gobierno Regional del Callag el
Gobierno Regional del Callao, realiza una serie de actividades de cardcter institucional
vinculado a los multiples servicios que se brinda a la poblacién. En tal sentido, se
requiere elaborar el Plan de Estrategia Publicitaria del Gobierno Regional del Callao,
documento de gestién para la programacién y ejecuciéon de campanas publicitarias en
los distintos programas como: Ejecucién e Inauguracion de obras, asimismo, la
Institucion, es la encargada de convocar a la participacion de la poblacién en eventos
sociales, culturales, deportivos, entre otros. '

Asimismo, sefalamos como cobjetivos de nuestro Plan: 1.- Asegurar la transferencia
infarmativa en el disefioc de los mensajes de las campafas publicitarias de las
actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional del Callao, puedan ser
percibidos por la poblacion en general, asi como por los agentes econémicos como
procesos de fortalecimiento institucional y empoderar el capital social de ta Region
Callao; 2.- Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gohierno
Regional del Callao, mediante el disefio y la ejecucion de campafias publicitarias con
alta efectividad, recurriendo a los medios de mayor audiencia, lectoria v lugares de
mayor recurrencia o transito vehicular y peatonal; y 3.- Programar en forma oportuna
el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de cumplir con las pautas
programadas en los medios seleccionados en cada campafia publicitaria.




Al respecto, se debe sefialar que el articulo 20° de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por el Decreto Legislativo N° 1017 (vigente conforme dispone el Decreto de
Urgencia N° 14-2009 a partir del 01/02/2009), estan exoneradas de los procesos de
seleccion las contrataciones que se realicen:

a) Entre Entidades, siempre que en razdn de costos de oportunidad resulten mas
eficientes y técnicamente viables para satisfacer la necesidad y no se contravenga lo
sefialado en el articulo 80 de la Constitucion Politica del Pery;

b) Ante una situacion de emergencia derivada de acontecimientos catastréficos o de
acontecimientos que afecten la defensa o seguridad nacional o de situaciones que
supongan el grave peligro de que ocurra alguno de los supuestos anteriores;

c) Ante una situacion de desabastecimiento debidamente comprobada que afecte o
impida a la Entidad cumplir con sus actividades u operaciones, debiendo determinarse,
de ser el caso, las responsabilidades de los funcionarios o servidores cuya conducta
hubiera originado la configuracion de esta causal;

d) Con caracter de secreto, secreto militar o por razones de orden interno, por parte de
las Fuerzas Armadas, la Policia Nacional del Perd y los organismos conformantes del
Sistemma Nacional de Inteligencia, que deban mantenerse en reserva conforme a ley,
previa opinién favorable de la Contraloria General de la Republica;

e} Cuando exista proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o
cuando por razones técnicas o relacionadas con la proteccién de derechos, se haya
establecido la exclusividad del proveedor; y,

f) Para los servicios personalisimos prestados por personas naturales, con la debida
sustentacion objetiva.

Conforme el articulo 131° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado,
aprobada por el Decreto Supremo N° 184-2008-EF {vigente conforme dispone el
Decreto de Urgencia N® 14-2009 a partir del 01/02/2008}, Proveedor Unico de bienes o
servicios que no admiten sustitutos, “En los casos en que no existan bienes o servicios
sustitutos a los requeridos por el drea usuaria, y siempre que exista un solo proveedor
en el mercado naciongl, la Entidad podrd contratar directamente.

También se considerard que existe proveedor tnico en los casos que por razones
técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos de propiedad intelectual se haya
establecido la exclusividad del proveedor.

Adicionalmente, se encuentran incluidos en esta causal los servicios de publicidad que
prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro
medic de comunicacion.

Conforme es de verse de la precitada norma, aparte de [os supuestos de proveedor
Ginico establecidos en el primer parrafo de la citada norma, también se inserta en esta
causal de exoneracion, los servicios de publicidad que prestan al Estado los medios de
comunicacion televisiva, radial, escrita o cualquier otro medioc de comunicacion,
teniendo en cuenta las caracteristicas particulares que los distinguen. Asi, conforme lo
detallaramos, en el Plan de Medios aprobado por Resolucion Gerencial General
Regional N2 004-2014-Gobierno Regional del Callgo-GGR, adjunto al estudio de las
posibilidades que ofrece el mercado, sefiala que en base a los estudios vigentes se
analizé el nivel de televidentes y audiencia tomando en cuenta el Ranking de
Programacion de los diferentes programas emitidos por los canales de televisidn, esto
nos permite captar una mayor audiencia segun la preferencia del televidente. Con
todos los puntos anteriores se realizd la evaluacion de la rentabilidad de cada medio
de acuerdo a sus costos. Asimismo el seguimiento y evaluacién de las campafias



publicitarias, su eficiente programacion, ejecucion y difusion amerita la participacion
de la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo {O1IP), cumpliéndose con el supuesto
de que el presente informe técnico de exoneracion se hace en atencion a las
caracteristicas particulares gue los distinguen a los medios de comunicacidn elegidos.

Respecto a las caracteristicas particulares que distinguen al medio de comunicacion
elegido, en el Informe N° 004-2014-GRC/GGR/QIIP sefialamos que en el Plan de
Medios adjunto se presenta los programas seleccionados en el canal de television
.(Compafiia Peruana de Radiodifusién SAC, - Canal 4), la cantidad de avisos a pautar en
cada programa, los rating y Tgrp’s proyectados en el grupo objetivo, los costos
unitarios y la inversion para cada programa. Asi mismo se presentan los resultados
globales obtenidos en cada medio.

Para las campafas se ha seleccionado al canal con mayores niveles de audiencia, la
pauta de ambas se centra en el bloque estelar, en el que figuran los programas de
mayor rating.

Con la finalidad de cubrir a la poblacion objetiva, se han seleccionado programas que
cubran las distintas preferencias del grupo, como son: los noticieros de lunes a viernes
y los programas periodisticos del domingo que se emiten en cada canal; los principales
programas concursos de cada medio, asi como las principales novelas de los canales de
cada canal.

Adjuntamos al presente el Ranking de Programacién de los diferentes programas
emitidos por los canales de televisién elaborada por la empresa IBOPE Media; ademas
de los costos por aviso en los diferentes programas televisivos propuestos para la
presente campafia.

En concordancia con los principios de economia y eficacia, resulta necesaria la
realizacion de campafias publicitarias en medios televisivos para la difusién de: "Vilia
Deportiva Regional, Inauguracion de fa Av, Costanera, inauguracion de Autopista Néstor
Gambetta e Inicio de obra Construccién Costa Verde del Callao” para el ejercicio 2014,
sin intermediarios que eleven el costo del servicio, por ello, se solicita la exoneracidn
del proceso de seleccion, concurso plblico para contratar con la Empresa Compafia
Peruana de Radiodifusién SA (Canal 4) hasta por un monto de S/. 1'425,204.00 {Un
millén Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 Nuevos Soles); para
la realizacion de las campaiias publicitarias en medios televisivos.

Cabe sefalar, el presente informe técnico cuenta con antecedente al Informe N° 004-
2014-GRC/GA-OL-ABL, sobre el estudio de posibilidades que ofrece el mercado de la
Oficina de Logistica y con el Memo N° 259-2014-GRC/GRPPAT de la Gerencia Regicnal
de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, que sefiala que el
requerimiento de nuestra Oficina tiene la debida disponibilidad presupuestal; asi como
con la Resolucién GGR N° 186-2014 Gobierno Regional del Callao —GGR que aprueba los
Términos de Referencia y Expediente de Contratacién para los Servicios de Publicidad ~
Campafias Publicitarias en Medios Televisivos “Villa Deportiva Regional, Inauguracidn
de la-Av. Costanera, inauguracién de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de obra
Construceion Costa Verde del Callao”, y debidamente incluido en el Plan -Anual de
Contrataciones, aprobado mediante Resolucién Gerencial General Regional N2 179-
2014-GRC-GGR de fecha 29 de enero de 2014,

Respecto al tema del procedimiento se debe acotar que segtn al articulo 21° de la Ley
de Contrataciones del Estado (lineas arriba referida), las contrataciones derivadas de



exoneracion de procesos de seleccion se realizaran de manera directa, previa
aprobacion mediante Resolucion del Titular de la Entidad, Acuerdo del Directorio del
Consejo Regional o del Concejo Municipal, segin corresponda, en funcion a los
informes técnico y legal previos que obligatoriamente deberan emitirse. Copia de
dichas Resoluciones o Acuerdos y los informes que los sustentan deben remitirse a la
Contraloria General de la Republica y publicarse en el Sistema Electronico de
Contrataciones del Estado {SEACE), dentro de los diez {10) dias habiles de su
aprobacion, bajo responsabilidad del Titular de la Entidad. Estdn exonerados de las
publicaciones los casos a que se refiere el inciso d} del articulo 20 de la presente norma.
Esta prohibida la aprobacién de exoneraciones en via de regularizacion, a excepcion de
la causal de situacién de emergencia.

10. Asimismo, el articulo 134° de su Reglamento, aprobado por el Decreto Supremo N°
184-2008-EF, de fecha 31 de diciembre de 2008; establece que |as rescluciones o
acuerdos que aprueben las exoneraciones y los informes que los sustentan, salvo |a
causal prevista en el inciso d) del articulo 20 de la Ley, serdn publicadas a través del
SEACE dentro de los diez {10} dias habiles siguientes a su emision o adopcidn, segun
corresponda.

Que, por Informe N2 295-2014-GRC/GAI la Gerencia de Asesoria Juridica, se emite el siguiente
informe Legal:

1. Mediante Resolucién Gerencial General Regional N2 1615-Gobierno Regional del
Callao-GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobd el Plan de Estrategia
Publicitaria para el Afio Fiscal 2014 del Gobierno Regional del Callao, encargando a la
Gerencia de Administracidn y a ia Oficina de Imagen Institucional y Protocolo su fiel
cumplimiento, el cual tiene por finalidad dotar a la Institucion de una herramienta que
permitira fa programacién de los servicios publicitarios que requiera la Alta Direccidny
las diversas unidades organicas del ente regional. En el mencionado Plan se han
astablecidos los lineamientos para la autorizacién de campafias publicitarias, la
estrategia, las campafias de difusion, ejecucion del servicio, seleccion de los medios,
los criterios de programacién, el presupuesto, entre otros, teniende como objetivos:
“Lortalecer la Gestién Institucional del Gobierno Regional del Callao”, habiéndose
trazado como objetivos del Plan:
a) Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las
campafias publicitarias de las actividades y/o proyectos que realiza el
Gobierno Regional;
b) Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno
Regional del Callao.
¢) Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de
publicidad a fin de cumplir fas pautas programada en los medios
seleccionados en cada campafa publicitaria.

2 A través de la Resolucion Gerencial General Regional N2 004-2014-Gobierno Regional
del Callao-GGR de fecha 06 de enero de 2014, se aprobd el Plan de Medios de las
Campafias Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en el afic 2014.

3. Con Memorando N° 005-2014-GRC/GGR/OIIP, de fecha 27 de enero de 2014, et Jefe de
la Oficina de Imagen Institucional y Protocoloe hace de conocimiento a la Oficina de
Logistica que mediante Memorandum N° 088-2013-GRC/GGR/OIIP se solicité los
valores referenciales para la ‘tontratacion del Servicio de Difusidn Televisiva de las
Campafias Publicitarias: “Villa Deportiva Regional, Inauguracion de la Av. Costanera,
Inauguracion de Autopista Néstor Gambetta e Inicio de Obra Construccién Costa Verde
Callac”, en los medios televisivos Canal 2, Canal 4, Canal 5 y Canal 9; sin embargo, el
Informe N°® 001-2014-GRC/GA-OL-ACA de fecha 03 de enero de 2014 no se pronuncid




respecto al Canal 4 por cuantc la empresa no presentd su cotizacién; empero, la
necesidad de contar con los servicios publicitarios televisivos por parte de la Compafiia
de Peruana de Radiodifusién —CANAL 4 se fundamenta en que el referido medio es el
canal mds visto de la televisién peruana, siendo considerado como “antena caliente” y
esto porgue los programas que se difunden san los programas con mayor rating o nivel
de teleaudiencia, por lo que solicita realizar el estudio de posibilidades que ofrece el
mercadc vy la determinacidn del valor referencial correspondiente.

Por Informe N2 004-2014-GRC/GA-OL-ABL de fecha 30 de enero de 2014, el
profesional respansable de determinar el valor referencial de la Oficina de Logistica de
la Gerencia de Administracién concluye que de acuerdo al articulo 131° del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado los servicios de publicidad que
prestan al Estade los medios de comunicacidn televisiva, radial, escrita o cualguier otro
medio se encuentran incluidos en esta causal al referirse a Proveedor Unico, por lo
gue, determina el valor referencial de acuerdo al siguiente detalle:

CAMPANA COSTA VERDE
CANAL DE TV CAMPANA (..) | CcOSTOTOTALS/.
COMPANIA PERUANA DE ,
RADIODIFUSION S.A. (CANAL COSTA VERDE (...) /. 345,327.00
4)

CAMPANA VILLA DEPORTIVA

CANAL DE TV CAMPANA (..) | COSTOTOTALS/.
COMPANIA PERUANA DE
. VILLA DEPORTIVA
RADIODIFUSI(j)N S.A. (CANAL REGIONAL {.) S/. 419,844.00
CAMPANA AV. COSTANERA
CANAL DE TV CAMPARNA (..) | COSTOTOTALS/.
COMPANIA PERUANA DE :
RADIODIFUSION S.A. {CANAL AV. COSTANERA (...) $/.322,494.00
4)

CAMPARNA AV. AUTOPISTA NESTOR GAMBETTA

CANALDE TV CAMPARNA {..) COSTO TOTALS/.

COMPANIA PERUANA DE
RADIODIFUSION S.A. (CANAL
4)

AUTOPISTA NESTOR

GAMBETTA {...) S/.337,539.00

Todos los precios incluyen todas los impuestos y otros gastos que correspondan.

Mediante Memorandum N2 259-2014-GRC/GRPPAT de fecha 30 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial
expide la certificacidn de crédito presupuestario por la cantidad de S/. 1'425,204.00
{Un Millén Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 nuevos soles),
encantrandose prevista dicha cantidad por la fuente de financiamiento Recursos
Determinados, precisande la estructura funcional programatica, agregando que, Ia
presente disponibilidad se encuentra enmarcada en el TUO de la Ley N° 28411..

A través de la Resolucion Gerencial Regional N2 186-2014-Gobierno Regional del
Callao-GGR, de fecha 31 de enero de 2014, se aprob¢ el expediente de contratacion
para el “SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA
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NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAO” —
Compafiia Peruana de Radiodifusién {Canal 4).
En principio, atendiendo a io dispuesto en el articulo 762 de la Constitucién Politica del
Per(i: “las obras y la adquisicion de suministros con utilizacion de fondos o recursos
publicos se ejecutan obligatoriamente por contrata y licitacion publica, asi como
también la adguisicién o fa enajenacién de bienes {..})”. En este contexto, [a Ley y el
Reglamento de Contrataciones del Estado desarrolfan el citado precepto
constitucional, pues establecen las reglas y procedimientos obligatorios que las
Entidades del Estade deben observar cuando requieran contratar bienes, servicios y
obras necesarios para el cumplimiento de sus funciones, con aquellos proveedores del
mercado interesados en brindarlos.
No obstante lo sefalado, nuestra normativa en materia de contratacion estatal
también reconoce Ciertos supuestos en los que, la realizacion de un proceso de
seteccion, no cumple su funcidn, pues, por razones coyunturales, econdmicas o de
mercade la Entidad sdlo puede o debe satisfacer sus requerimientos a través de una
propuesta que, a su vez, sera ofrecida por un proveedor unico. Dichos supuestos se
encuentra normados en el articulo 202 de |a Ley de Contrataciones. Estos constituyen
causales de exoneracion del proceso de seleccion y habilitan a las Entidades a contratar
directamente con un proveedor sin la obligacion de llevar a cabo el proceso de
seleccion correspondiente. Sin embargo, resulta obligaterio para cada una de ellas
realizar todas las actuaciones relacionadas con la fase de programacién y la ejecucion
contractual.
Dentro de los mencionados supuestos de exoneracion se ha previsto el supuesto e):
“cuando exista proveedor unico de bienes o servicios que no admiten sustitutos, o
cuando por razones técnicas o relacionadas con la proteccion de derechos, se haya
establecido la exclusividad del proveedor’. En este contexto, el articulo 1312 del
Reglamento dispone que en los casos en que no existan bienes o servicio sustitutos a
los requeridos por el drea usuaria, y siempre gue exista un solo proveedor en el
mercado nacional, la Entidad podra contratar directamente. Adicionalmente, se
encuentra incluidos en esta causal los servicios de publicidad que prestan al Estado los
medios de comunicacién televisiva, radial, escrita o cualquier otro medic de
comunicacion.
Cabe agregar que, toda vez que los conceptos de “bienes y servicios que no admiten
sustitutos” y de “proveedor Gnico” no han sido expresamente definidos por la Ley y su
Reglamento, el Organismo Supervisor de las Contrataciones del Estado — OSCE, en uso
de las facultades legalmente conferidas, ha delineado en anterior oportunidad para el
caso de la contratacién del universo de proveedores — como aquel supuesto en virtud
del cual, en funcién al mercado, la Entidad debe satisfacer su requerimiento con todos
aquellos proveedores identificados, considerandolos como un todo unitario, ya que la
utilizacion de servicios distintos podria no resultar suficiente para satisfacer su
necesidad, por lo que, no admitiran sustitutos.
En este orden de ideas, podemos indicar que los requisitos para que proceda la
exoneracién por proveedor Unico de bienes o servicios gue no admiten sustitutos son:

a) Que el objeto de la contratacién sea bienes o servicios,

b} Que los bienes o servicios requeridos por el area usuaria no admitan

sustituto,

¢) Que solo exista un proveedor en el mercado nacional para dichos.bienes o

" servicios, O que por razones técnicas o relacionadas con la proteccion de

“derechos de propiedad intelectual se haya establecido la exclusividad def

“proveedor para los bienes y servicios requeridos por el drea usuaria. -

Es de comentar que el Organismo Supervisor de las Contrataciones con el Estado
mediante la Opinién N¢ 130-2012/DTN sefiald que la causal de proveedor unico de
bienes o servicios que no admiten sustitutos “se_configura por el solo hecho que la
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Entidad haya determinadg gue el servicio que requiere contratar califica como un
servicio de publicidad, siendo irrelevante si del estudio de posibilidades que ofrece el
mercado se desprende o existencia de mds de un proveedor en posibilidad de brindar
el servicio de publicidad a la Entidad.”

Por otro lado, de conformidad con e! articulo 13° de la Ley, concordando con el
articulo 112 de su reglamento sefiala que es de responsabilidad del area usuaria la
formulacidn de las caracteristicas técnicas de los bienes, servicios y obras que reguiere
la Entidad.

Complementariamente a {o expuesto, se tiene que mediante Ley N° 28874, Ley que
regula la Publicidad Estatal, se establecieron los criterios generales para el uso de los
recursos que las instancias del Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local
destinaran al rubro Publicidad, en prensa escrita, radio y television.

Asimismo, el articulo 2° de la precitada Ley establece que se entendera por Publicidad
Institucional, a aquella que tiene por finalidad promover conductas de relevancia
social, tales como preservacion de medio ambiente, pago de impuestos, conocimiento
de Ejecucién de obras, actividades, proyectos de inversion, entre otras, asi como la
difusién de la ejecucién de planes y programas a cargo de las Entidades y
Dependencias. :

Del mismo modo, el articulo 3° de la citada Ley dispone que para la autorizacion de la
realizacion de Publicidad Estatal se debe cumplir con: {i) Un Plan de Estrategia
Publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las Entidades y Dependencias,
las que deberan adecuarse a los objetivos y prioridades establecidos en los Programas
Sectoriales; (ii) La descripcion vy justificacion de las campafias institucionales y
comerciales que se pretendan llevar a cabo (lldmese Plan de Medios); {iii} La propuesta
y justificacion técnica de la seleccion de medios de difusidn de acuerdo con el publico
objetivo y la finalidad que se quiere lograr, la cobertura, la duracion de la campafia,
equilibrio informativo e impacto de los mismos, deberd sustentarse técnicamente la
razon por la que una determinada Entidad o Dependencia eligié determinados medios
de manera preferente para no dar lugar a situaciones que privilegien
injustificadamente a empresas periodisticas determinadas, y; (iv) El proyecto de
Presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas en las campaiias.

. En este sentido, de la revision del Expediente de Contratacién, se advierte que obran

en el expediente el Plan Estratégico de Publicidad del Gobierno Regional del Callao-
Afio 2014, aprobado por Resolucidn Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno
Regional del Callao-GGR de fecha 24 de diciembre de 2013; la Resolucién Gerencial
General Regional N2 004-2014-Gobierno Regional del Callao-GGR de fecha 06 de enero
de 2014 que aprueba el Plan de Medios de fas Campafias Publicitarias en Medios
Televisivos y la Resolucién Gerencial Regional N2 186-2014-Gobierno Regional del
Callao-GGR, de fecha 31 de enero de 2014, que aprueba el expediente de contratacion
del servicio.

Es de acotar que, mediante Comunicado N° 004-2013-OSCE/PRE, la Presidencia del
OSCE establece como requisitos para el desarrollo de los actos preparatorios de las
contrataciones a realizarse mediante exoneracion las siguientes: {i) Inclusion del
requerimiento en el Plan Anual de Contrataciones del correspondiente ejercicio,
encontrandose el presente en la segunda modificacion del PAC 2014; (i) Aprobacién
del expediente de contratacion, acto que es efectuado mediante Resolucion Gerencial
Regional N2 186-2014-Gobierno Regional del Callao-GGR vy, (iii} Tratandose de
Proveedor Unico de bienes y servicios que no admiten sustitutos, el expediente de
contratacidn debe contener la inférmacion correspondiente al estudio de posibilidades
que ofrece el mercado que ha permitido comprobar objetivamente que en el mercado
nacional existe un Unico proveedor que pueda satisfacer el requerimiento de la
Entidad, el cual se adjunta al expediente de contratacion.



19. Es de resaltar, que el presente informe se basa en los documentos descritos en la parte
de Antecedentes, en aplicacién del numeral 1.7 del articule IV de la Ley del
Procedimiento Administrativo General, Ley N2 27444, Agregado a ello, debe recalcarse
gue es de entera responsabilidad del drea usuaria el analisis y pronunciamiento de la
solicitud de exoneracidn, el cual debe estar plenamente justificado, sustentado y
tramitado de acuerdo a Ley, por lo que, el presente se basa en lo estrictamente
informado, no emitiendo 1a GAJ pronunciamiento alguno al respecto, por no ser de
nuestra competencia, no convalidandose los actos que no se cifian a la normatividad.

Que, la Gerencia de Asesoria Juridica, atendiendo al Informe Técnico elaborado por el Jefe de
la Oficina de Imagen Institucional y Protocolo es de la opinién que resulta PROCEDENTE el
pedido de Exoneracion del Proceso por causal de proveedor tnico de bienes o servicios que no
admiten sustitutos, por el analisis expuesto y principalmente, por que el servicio se encuentra
‘expresamente previsto en el Articulo 1312 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del
Estado v su modificatoria; debiendo verificarse que el servicio se encuentra enmarcado como
publicidad institucional, acorde a lo dispuesto por el Articulo 2° de la Ley N° 28874,

Que, mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 1615-Gobierno Regional del Callao-
GGR de fecha 24 de diciembre de 2013, se aprobé el Plan de Estrategia Publicitaria para el Afio
Fiscal 2014 del Gobierno Regional del Callao, encargando a la Gerencia de Administraciony a la
Oficina de Imagen Institucional y Protocolo su fiel cumplimiento, el cual tiene por finalidad
dotar a la Institucidén de una herramienta que per mitird fa programacion de los servicios
publicitarios que requiera la Alta Direccion y las diversas unidades organicas del ente regional.
En el mencionado Plan se han establecidos los lineamientos para la autorizacion de camparias
publicitarias, la estrategia, las campafas de difusién, ejecucidn del servicio, seleccion de los
medios, los criterios de programacién, el presupuesto, entre otros, teniendo como objetivos:

a) Asegurar la transferencia informativa en el disefio de los mensajes de las campanas
publicitarias de las actividades y/o proyectos que realiza el Gobierno Regional;

b) Optimizar los recursos asignados al gasto de publicidad del Gobierno Regional del
Callao. ‘

) Programar en forma oportuna el requerimiento de los servicios de publicidad a fin de
cumplir las pautas programada en los medios seleccionados en cada campafia publicitaria.

d) Fortalecer la Gestién Institucional del Gobierno Regional del Callao;

Que, mediante Resolucion Gerencial General Regional N° 004-2014-Gobierno Regional del
llao-GGR de fecha 06 de enero de 2014, se aprobod el Plan de Medios de las Campafias
Publicitarias en Medios Televisivos a ejecutarse en el afo 2014;

Que, con Resolucién Gerencial Regional N2 186-2014-Gobierno Regional del Callao-GGR, de
fecha 31 de enero de 2014, se aprobd el Expediente de Contratacion para el “SERVICIO DE
PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPORTIVA REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV.
COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA
CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAG” (Compafiia Peruana de Radiodifusion-Canal 4);

‘ Que, mediante Memorandum N2 259-2014-GRC/GRPPAT de fec_ha 30 de enero de 2014, el
Gerente Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial expide la
certificacion de crédito presupuestario por la cantidad de S/. 1'425,204.00 {(Un Millén



Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 Nuevos Soles), encontrandose
prevista dicha cantidad por la Fuente de Financiamiento Recursos Determinados, precisando la
estructura funcional programatica, agregando que, la presente disponibilidad se encuentra
enmarcada en el TUQ de la Ley N° 28411;

Que, por Dictamen N2 009-2014-GRC/CR-CA de ja Comisién de Administracién Regional se
recomienda al Consejo Regional aprobar la Exoneracion del Proceso de Seleccion para la
Contratacion del “SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPARNAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA NESTOR
GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAQ” { Compafiia Peruana de
Radiodifusion-Canal 4) por causal de proveedor Unico de bienes o servicios que no admiten
sustitutos, por el periodo 2014, hasta por el importe de S/. 1°425,204.00 (Un Millén
Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con 00/100 Nuevos Soles) por la Fuente de
Financiamiento Recursos Determinados, precisando la estructura funcional programatica en el
Memorandum N2 259-2014-GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento,
Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, de conformidad con el Informe Técnico y Legal
respectivo y los fundamentos antes expuestos; asi como de acuerdo con el Plan de Medios que
se adjunta al mencionado Informe y que deberdn formar parte del respectivo Acuerdo del
Consejo Regional;

Que, el Consejo Regional del Gobierno Regional del Caliao, en virtud a los considerandos
establecidos en este documento, estima pertinente aprobar por unanimidad, el siguiente
Acuerdo:

SE ACUERDA:

1. Aprobar el Dictamen N2 009-2014-GRC/CR-CA de la Comisidn de Administracion
Regional, en consecuencia, autoricese la Exoneracion del Proceso de Seleccion para la
Contratacién del “SERVICIO DE PUBLICIDAD TELEVISIVA CAMPANAS: VILLA DEPORTIVA
REGIONAL, INAUGURACION DE LA AV. COSTANERA, INAUGURACION DE AUTOPISTA
NESTOR GAMBETTA E INICIO DE OBRA CONSTRUCCION COSTA VERDE CALLAO”
(Compafifa Peruana de Radiodifusiéon-Canal 4) por causal de proveedor unico de
bienes o servicios que no admiten sustitutos, por el periodo 2014, hasta por el importe
de S/. 1°425,204.00 (Un Millon Cuatrocientos Veinticinco Mil Doscientos Cuatro con
00/100 Nuevos Soles) por la Fuente de Financiamiento Recursos Determinados,
precisandose la estructura funcional programatica en el Memorandum N2 259-2014-

GRC/GRPPAT de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto vy
Acondicionamiento Territorial, de conformidad con el Informe Técnico y legal
respectivo y los fundamentos antes expuestos; asi como con el Plan de Medios que se
adjunta al mencionado Informe y que deberan formar parte del respectivo Acuerdo
del Consejo Regional.

2. Encargar a:la Oficina de Logistica de la Gerencia de Administracion la contratacion
directa en cumplimiento de lo dispuesto en el presente Acuerdo del Consejo Regional.

3. Encargar ala Oficina de Logistica la publicacion del presente Acuerdo en el SEACE.



4.

Encargar a la Secretaria del Consejo Regional remita copia del presente Acuerdo del
Consejo Regional v de los informes que lo sustentan a la Contraloria General de la
Republica, con copia al Organo de Control institucional de la Entidad.

Encargar a la Gerencia General Regional, a la Gerencia de Administracian, a la Gerencia
Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, a la Gerencia
de Asesoria Juridica, a la Oficina de Logistica de la Gerencia de Administracion y a la
Oficina de Imagen Institucional y Protocolo, responsabilizarse por el cumptimiento del
principio de legalidad de Ioé actos administrativos gue genere el presente Acuerdo del
Conseio Regional.

6. Dispensar el presente Acuerdo del tramite de lectura y aprobacién del Acta.

POR TANTO

MANDPO SE REGISTRE Y CUMPLA

e i cc‘.‘.‘.“
Bii ” ' W .
Aia 12 Comatso Dr. EELIX MORENO CABALLERO

degonal . PRESIDENTE




