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BREVE VISION DEL

MERCADO INTERNACIONAL

Est adi sticas de exportaci 6n Mundi al de Artesanias
Princi pal es nercados

Ranki ng de exportaci ones Peruanas a otros pai ses.
Exportaci ones Miundual es

Princi pal es aspectos de nercado.




La UNESCO ha definido el término de artesania de la
siguiente manera:

Producido completamente a mano 6 con la ayuda de
herramientas manuales, asi también como con
herramientas mecanicas, siempre y cuando la
contribucion manual haya sido el componente
principal del producto acabado.



| a artesania a nivel internacional

Se encuentra ubicada dentro del segmento de productos como:

“Gifts and Home Decor”
(Regalos y articulos decorativos para el hogar)




Perfil del Entorno Comercial y
Mercados Potenciales

Q Seleccionemos Mercados Potenciales

e Estados Unidos
e Union Europea
e Otros




Total de importaciones de articulos de regalos,
accesorios de decoracion y artesanias

( Handicrafts ) o ( Handmade )
gue ha consumido el Mercado de los Estados Unidos
- 2009* -

49% del Mercado Mundial




Mercado de accesorios para el hogar
compra al ano
mas de 50,000 millones de ddlares

Q@ Estados Unidos 49 %
Q Europa 27 %
Q Japon, Asia 11 %
Q Sudamérica 4 %

Q Otros 9 %




Perfil del Entorno Comercial y
Mercados Potenciales

¢, Tenemos ventajas Competitivas?

¢Existe Demanda | nsatisfecha?
¢EXiste acceso al mercado potencial?

¢Cual eslaintensidad dela Competencia?

¢Cuales son los riesgos?



o Norte Ameérica USA'y
Canada

@ CEE Comunidad
Economica Europea

[1.Japon y otros Asia

O Australia y otros

Mercados de Artesania Tradicional




Los siguientes paises han suministrado estadisticas de
ventas para la exportacion de artesanias (2009%)

e India 1,028.00 millones de dolares americanos
@ Iran 1,007.00 millones de dolares americanos
@ Indonesia 728,00 millones de dolares americanos
@ Vietnam 325,00 millones de dolares americanos
@ Meéxico 632,00 millones de dolares americanos
@ Colombia 37,00 millones de dolares americanos
@ Bolivia 25,00 millones de dolares americanos
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Estadisticas de Exportacion Mundial de Artesania

Los siguientes paises han suministrado estadisticas de
ventas para la exportacion de artesanias (2009%*)
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COMPETENCIA INTERNACIONAL

Nuestros principales competidores a nivel pais son:

e India, tiene ventajas en variedad de productos
e lIran, tiene ventajas en exclusividad de productos

o Indonesia y Bali son fuertes porque tienen certificacion ecolégica a
nivel pais

o Tailandia, su fortaleza esta en la calidad y precio de sus productos
o Filipinas, tiene ventaja por tener una oferta exportable consolidada

o Meéxico, su fortaleza esta en haber desarrollado un programa integral
a largo plazo en el fomento y desarrollo de la artesania mexicana

o Bolivia, es fuerte en Chompas de Alpaca y en la Promocion que
ofrece a nivel gubernamental



COMPETENCIA INTERNACIONAL

;Por qué ellos venden mas que nosotros?




FORTALEZAS

v Una gran poblacion a nivel nacional con capacidades innatas
v’ Diversidad de lineas de produccion y materias primas

v Rapida adaptacién a cambios tecnolégicos y de disefio

v Productos con alto valor agregado

v' Reconocimiento Internacional en algunas lineas



DEBILIDADES

@ Desconocimiento de los estandares Internacionales y precio
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@ Ausencia de una estrategia comercial adecuaday sistematica

@ Falta de organizacion para produccion en volUmenes importantes



v’ Talleres con unaineficiente infraestructura productiva

v Dificultad paraingresar a créditos formales
v Dificultad paratrabajar asociativamente
v Carencia de organizacion gremial

v’ Sector exportador incipiente



FODA
OPORTUNIDADES

/¥ Existencia de un gran mercado potencial

/¥ Presencia de organismos internacionales y nacionales interesados en €l
desarrollo del sector

¥ Aranceles libres en lamayoria de paises

¥ Apoyo del estado en ferias, diseios, tecnologia...

¥ Organizaciones exportadoras con interés en el sector



AMENAZAS

» Competenciadesigual con paises gue sobre-explotan al artesano
con precios muy bajos

» Gran informalidad del Sector

> Inestabilidad politica
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PERFIL DEL CONSUMIDOR EUROPEO

Las personas que utilizaran nuestras artesanias
se caracterizaran por:

@ Tienen aprecio por la cultura

@ El Consumidor Europeo es de un nivel socio-
economico diverso

@ Estan a la Busqueda de Novedades, productos
diferentes, que esten a la moda

@ Les interesa Mucho y le dan preferencia por lo
Hecho a Mano



laRinGS(:enfe

Direccion:
Via Santa Redegonda, 3 - Milan, 20121

Pagina Web:

http://www.rinascentelistanozze.it



€2Cavie fngta®

Direccion:
Hermosilla, 112 - 28009 Madrid
Pagina Web:

http:// www.elcorteingles.es



Lafegths

Direccion:

40 Boulevard Haussmann, 9th
Arrondissement

Pagina Web:

http:// www.galerieslafayette.com



[ Estados Unidos
65.08 %

pg Europa

22.19 %

Por mercado de destino 2009

@Japon
327 %

[JSudamerica

3.23 %

gAustralia y
Nueva Zelada

65.08 %

. 177 %
[ Mexico y Centro

A merica
1.17 %
g Canada
1.10 %
[JAsia
1.16 %

22.19 %

[JMedio Oriente
1.03 %

1.16 %
1.03 %



A quien dirigir el producto USA




Es importante tener en cuenta:

Un hecho que cambio e Mundo y que inside directamente en
todo lo relacionado € Comercio Internacional, es que despues
del 11 de septiembre el mundo definitivamente fue diferente.

Cambiaron las costumbres y la gente pasa mas tiempo en su
hogar, a este fendbmeno, la americana Faith Popcorn, una
visionaria de las tendencias, lo llamoé € efecto “ cocoon”, que
simboliza al hogar como €l nido, &l refugio.



L as personas que utilizaran productos artesanales, asi como
accesorios para el hogar o articulos de regalo de origen
Peruano en USA, se caracterizan por:.

Preferencia por el producto Hecho aMano
v Buscar productos diferentes alos que ofrece el Asia
v Nive socio-econdmico medio alto
v" Preferencia por |as nuevas tendencias de la moda
v’ Tener conciencia ecologica paralos productos que

Incorporen este valor



Que es la

Tendencia?

e Es un grupo de ideas hacia un mismo fin
e Son Inspiraciones para tomar en cuenta

e Hay muchas corrientes, no solo uno

La clave esta en interpretarlas de una manera
personal, no copiarlas.....



Nuevos estilos de Vida

Los nuevos consumidores prefieren productos utiles e
inteligentes, que nazcan de las actuales formas de vida.




Vida,

Paz,
tranquilidad,
seguridad,
naturalidad,

organico

EL OBJETIVO DE HOY
“Debe tener i1dentidad de origen, pero, ser gl obal

en funcionalidad y calidad”



